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Die internationale Fachmesse der Kosmetik-Zulieferindustrie

Besucherinformation
9.-10. Juni 2011

Am 9. und 10. Juni 2011 6ffnet die b2b Fachmesse ,,CosmeticBusiness*
im M,0,C, MUnchen bereits zum 7. Mal inre Tore fUr die internationale
Kosmetik- und Kosmetik-Zulieferindustrie. Auch in diesem Jahr
wurde die Ausstellungsflache wieder erweitert: Uber 360 Aussteller
und Unternehmen der vier Ausstellungsbereiche prasentieren
in den Hallen 1, 2 und 3 aktuellste Trends, Produkte, Ideen,
Dienstleistungen, Innovationen sowie Produktneuheiten von
von morgen. lhre Bestelmdoglichkeit von Eintrittskarten und
und Messekatalogen finden Sie auf der Ruckseite. Wir freuen
uns darauf, Sie in MUnchen begriRen zu dirfen und wiinschen
Ihnen bereits heute einen erfolgreichen und spannenden
Besuch der CosmeticBusiness 2011.

360 Aussteller und Unternehmen sowie
11 erstklassige Vortrage
erwarten Sie in den Hallen 1-3 und im Konferenzbereich Ki:

Verpackung

Verpackungen aller Art fur
pflegende und dekorative
Kosmetik, Sonnenkosmetik,
Haarpflege, etc.

wie z.B. Dosen, Tiegel,
Flaschen, Spender, Pumpen,
Tuben, VerschllUsse, Flakons,
Ampullen, Faltschachteln,
Kartons, Spraydosen, Beutel,
Blister, Boxen, Stopsel, Ventile,
Zerstauber, Container, Deckel,
Etuis, Folien, Futterale, Kanister,
Kapseln, Phiolen, etc.

Mechaniken fur dekorative
Kosmetik

Verpackungsentwicklung
Neue Designs
Verpackungstrends
Dekoration

Etiketten / Etikettierung
Bedrucken von Verpackungen
Lohnverpackung
Konfektionierung
Maschinen jeder Art
Prototypen

Werkzeuge

Entsorgung

Abfullung/Lohnabflllung
fUr alle Produktsegmente
und Verpackungen

Private Label
Produktideen
Produktentwicklungen
Neue Marken
Zukunftstrends
Abfullmaschinen
Dosieranlagen

Filter

Formmaschinen

GMP
Sicherheitsbewertung
MeBinstrumente
Qualitatskontrolle
Rezepturentwicklung
Prifmusterherstellung
Spraydosen
Versiegelung
Warenproben, Tester
Wirksamkeitsstudien
Zertifizierung

Produktberatung / Full Service
Konfektionierung

Displays / Prasentationssysteme
Agenturen / Marketingberatung
Verlage

Werkzeugbau
Maschinenberatung

Labore und Labortests

Planung von Fertigungslinien
Export & Import

GroBhandel & Vertrieb

Logistik / Lagerung / Transport

Rohstoffe

Rohstoffe, Inhaltsstoffe

Aromen und Duftstoffe
Wirkstoffe, Beratung
Rohstoffoeschaffung/-lagerung
Wirkstoff-/Inhaltsstoffentwicklung
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Fachprogramm 2011

Die CosmeticBusiness bietet Innen am 9. und 10. Juniim M,0,C, MUnchen wieder erstklassige Vortrage mit renommierten
Referenten und aktuellen Themen in einem professionellen Fachprogramm.

lhre Eintrittskarte beinhaltet bereits den Besuch aller Vortrage.

Das Fachprogramm findet dieses Jahr NEU im Konferenzcenter K1 statt (siehe unten). Der Zugang ist jederzeit moglich.
Alle Vortrage werden in deutscher Sprache mit englischer SimultanUbersetzung gehalten (Ausnahme: Vortrag 3).

Ubersicht Fachprogramm 2011

Freitag 10. Juni 2011
6 Promotional Packaging...
7 Online-Werbung und Kommunikation...

13.00-13.30 Uhr 1 10.45-11.15 Uhr
13.45-14.15 Uhr 2 Neuartige Wirkstofftragersysteme... 11.30-12.00 Uhr
12.45-13.15 Uhr
13.30-14.00 Uhr
14.15-14.45 Uhr
15.00-15.30 Uhr

8 Cosmetic Campus Export-Special...
9 Naturkosmetikmarkt im Wandel...
10 Kosmetik-Trends: back to the future...
11 Aufkéufe, Zuk&ufe, Fusionen...

Donnerstag 9. Juni 2011
Kosmetikproduktanmeldung in China...

14.30-15.00 Uhr 3 Irresistible, the last innovation...
15.15-15.45 Uhr 4 Okologie u. Okonomie im Produktmarketing...

16.00-16.30 Uhr 5 Asien boomt...

Alle Vortrage mit engl. Simultantbersetzung!

Hallenubersicht 1-3

Neuer Ort Vortragsbereich
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Die diesjahrigen Fachthemen stellen wir lhnen auf den folgenden Seiten vor:

\Velgig-Tel!

Kosmetikproduktanmeldung in China,
Mission Impossible?

Der Kosmetikmarkt in China boomt. Parallel zu dem starken
Wirtschaftswachstum steigt auch der Bedarf an Luxus-
gutern und hochwertigen KonsumgUtern. Korperpflege
und speziell Gesichtspflege haben lange Tradition in China.
GroBe Konzerne wie LOréal haben die Marktchancen
frihzeitig erkannt und erzielen dort fast jahrlich doppel-
steliges Umsatzwachstum. Auf der anderen Seite ist das
Marktpotenzial noch langst nicht ausgeschopft und es
entstehen mit dem anhaltenden Wirtschaftsaufschwung
neue Geschaftsnischen, die gute Entwicklungsaussichten
versprechen.

Um den Markt zu regulieren hat die chinesische Regierung
seit April 2010 eine Reihe Neuerungen in dem Anmeldever-
fahren fur die Hygienelizenz eingefuhrt. Demnach ist das
Verfahren um einiges komplexer ge-
worden.

Dieser Vortrag gewahrt Einblick in das
Anmeldeverfahren, die neuen Regelun-
gen und deren Einfluss auf das Markt-
eintrittsvorhaben in China. Anregungen
Uber die Vorgehensweise bei der An-
meldung und eine bessere Zeitplanung
werden ebenfalls diskutiert.

Referentin: Mei Grafe
Inhaberin
Intergate AuBenhandelsberatung- & services

Donnerstag, 9.6.2011: 13.00 Uhr

Cosmetic
BuUsIiNess

Vortrag 3

Irresistible, the last innovation in
protective packaging - how to preserve
from contamination your most sensitive
cosmetic formulas

After 6 years of research APTAR launches IRRESISTIBLE,
to help formulators to keep up with the dual challenge of de-
veloping products which can claim to be preservative free
while at the same time complying with the safety standards
that guaranty against microbiological contamination.
Based on the Ultra Gate technology this new cosmetic
> pump offers absolute protection against
external contamination by combining an
ultra tight Tip seal with sterilizing filters.
The product and the testingstrategy
results of international collaborations
between the teams of APTAR together
with external microbiologists and safety
experts are presented within this lecture.

Referentin: Florence Roullet
Skin Care & Color Cosmetics
Laboratory Director

Aptar Beauty + Home

in Englisch gehalten
mit deutscher
Simultaniibersetzung

Donnerstag, 9.6.2011: 14.30 Uhr

Vortrag 2

»Neuartige Wirkstofftragersysteme* -
eine Reise in den Mikro- und Nanokosmos
von Wirkstofftragersystemen

Der Markt verlangt bei Skin Care Produkten nach immer
mehr Natur, was aus technologischer Sicht nicht unbedingt
immer einfach ist. Ein erster Ansatz ist dabei die Verwen-
dung von EO/PEG-freien Emulgatoren.

In diesem Vortrag werden dem Zuhorer die Vorteile von
EO- und PEG-freien Formulierungen vermittelt und es wird
dargestellt, welche Mo&glichkeiten biomimetische Emulsio-
nen fUr die Hautpflege bieten.

DarUber hinaus soll aufgezeigt werden, inwieweit Wirkstoff-
trégersysteme im Submikron-Bereich sich in diese Art von
Formulierungen integrieren lassen und sogar die Perfor-
mance von O/W-Emulsionen hinsichtlich der Vertraglichkeit
verbessern. AbschlieBend soll anhand eines Produkt-
beispiels aufgezeigt werden, dass neben der modellartigen
Wiederherstellung des Hydrolipidfims auch die Restruk-
turierung und Reparatur der Stratum-corneum-Lipide ein
weiterer Ansatz zur Wiederherstellung der Barriere sein
kann. Daraus wiederum ergeben sich vielversprechende
Moglichkeiten zur topischen Behandlung von chroni-
schen Erkrankungen wie atopischer
Dermatitis. Bereichert wird dieser
Vortrag mit hochinteressanten mikros-
kopischen Aufnahmen und Daten aus
der Welt des Mikro- und Nanokosmos,
die dem Zuhtrer die Moglichkeit
bieten, einen kleinen Einblick in diese
unbekannte Dimension zu bekommen.

Referent: Kay Schwabe
Technical Director
Dr. Rimpler GmbH

Donnerstag, 9.6.2011: 13.45 Uhr

\[elgig-Te

Okologie und Okonomie im Produkt-
marketing - Nachhaltigkeit beginnt in
der Produktentwicklung

,S0 wenig Verpackung wie moglich, so viel Verpackung
wie notig”: unter dieser Préamisse bewegen sich Ver-
packungen im Spannungsfeld von Schutz, Kommunika-
tion, Logistik und Nachhaltigkeit.

Erfolgreiche Verpackungskonzepte muissen heute sowohl
6konomisch, als auch dkologisch optimiert sein. Ob der Ver-
braucher ein Produkt flr insgesamt 6kologisch vorteilhaft
halt, hangt ohne Frage maBgeblich von der Verpackung ab.
Aber wie umweltbewusst ist der
Verbraucher denn nun wirklich? Siegt
doch vielleicht die Macht der Gewohn-
heit? Wie sient es mit Shelf-Impact
vs. CO2 Footprint tatsachlich aus?
Dieser Vortrag liefert lhnen grund-
sétzliche Antworten, die fur ein er-
folgreiches Produktmarketing wesent-
lich sind.

Referent: Marc Schrader
Leitung Qualitdtsmanagement
STI Group

Donnerstag, 9.6.2011: 15.15 Uhr




Vortrag 5

Asien boomt, aber wie komme ich an?

Durch das dynamische Wirtschaftswachstum sind euro-
paische Unternehmen seit Jahrzehnten von Asien angezo-
gen. GroBere Kosmetikkonzerne sind seit langem in Asien
aktiv und profiteren von dem dynamischen Wachstum
dort. Japan, China und Sud-Korea sind die drei wichtigsten
Wachstumsmarkte fur hochwertige und naturbelassene
Kosmetikprodukte in Asien. GroBe Firmen erzielen dort
beachtliches Umsatzwachstum. Wie kann ein kleines oder
mittelstandisches Unternehmen auf diesen verlockenden
aber herausfordernden Méarkten Ful3 fassen? Was zeichnet
die Mérkte jeweils aus? Wo und mit welchen Arbeiten fangt
man an? Worauf kommmt es bei der Suche von Koopera-
tionspartnern und Kunden an?

Dieser praxisorientierte Vortrag richtet sich an KMUs,
die asienweit ihr Geschaft auf- und ausbauen wollen.
Dabei werden folgende Themen angesprochen:

- Wie ist das Marktumfeld in dem jeweili-
gen Land?

- Wie finde ich heraus, ob meine Pro-
dukte eine Chance dort haben?

- Wem kann ich den Vertrieb meiner
Produkte in einem fremden Land an
vertrauen? Wie finde ich einen guten
Kooperationspartner?

-Was mussichbeider Vertragsverhand-
lung mit asiatischen Kunden beachten?

Referentin: Mei Gréafe
Inhaberin
Intergate AuBenhandelsberatung- & services

Donnerstag, 9.6.2011: 16.00 Uhr

Vortrag 7

Online-Werbung und Kommunikation 2.0
versus Offline-Werbung

Die Ziele von Werbung sind klar: Die eigene Marke bekannt
zu machen, Kunden daflr zu gewinnen und bestehende
Kunden an sie zu binden.

Aber reicht es heute noch, eine klassische Offline-Anzeige
in einem Beauty Magazin zu schalten? Viele Unternehmen
setzen zunehmend auch auf Kommunikation 2.0 und
prasentieren sich mit Unternehmensprofilen auf Face-
book, Twitter, YouTube, Flickr und Slideshare, da der
Online-Bereich neue Wege und neue Wege der Kommuni-
kation eroffnet. Was ist aber nun effizienter? Was ist besser?
Sicher ist, dass es kein Rezept gibt. Wichtig ist, sich mit dem
(potentiellen) Kunden intensivst zu befassen und unkon-
ventionelle Konzepte (im online und offline Bereich) auszu-
arbeiten. Dieser Vortrag beleuchtet aktuelle Beispiele
aus beiden Bereichen und zeigt, dass auch Marken mit
kleinerem Werbebudget die Moéglichkeit haben, Kunden
effizient fUr sich zu gewinnen und zu binden.

Die Referentin war viele Jahre bei der La Prairie Group im
internationalen Marketing tatig und bis 2005 u.a. fur die
r 1 strategische Ausrichtung einiger Ex-
klusiv-Marken wie Juvena of Switzer-
land, Marlies Mdoller Beauty Hair Care
sowie New Business verantwortlich.
Sie wird in diesem Vortrag aktuelle
markttechnische und -politische Gege-
benheiten und Veranderungen dar-
stellen und lhnen gezielte Marketing-
ansatze aufzeigen.

Referentin: Brigitte Roth
Geschéftsfuhrerin
Roth & Partner Marketingberatung

Freitag, 10.6.2011: 11.30 Uhr

\(olgig:=Te N

Promotional Packaging: fliir den ersten
Eindruck gibt es keine zweite Chance

Wo die Augen keinen Halt finden, gehen auch die FlBe vor-
bei. Mit kreativen Verpackungskonstruktionen und hoch-
wertig veredelten Oberflachen begeistern Sie Handler und
Kunden gleichermaf3en. Erfahren Sie, wie man Shopper zu
Kaufern macht und am POS Impulskaufe auslost.
Verpackung ist Werbung zum An-
fassen, macht Marken begreifbar und
ermdglicht Interaktion. Als wichtigstes
Verkaufsforderungsmedium ist die Ver-
packung fur viele Marken die einzige
Kommunikationsplattform. Erleben Sie
Verpackungsdesign fur alle Sinne: die
Erotik des Auspackens als spezielles
Merkmal erfolgreichen Prasentierens.

Referent: Lutz Hollmann-Raabe
Global Account Manager
STI Group

Freitag, 10.6.2011: 10.45 Uhr

Vortrag 8 - Special

Cosmetic Campus Export-Special:
Russland - Indien - USA

Chancen erkennen, Regeln verstehen,
Hurden Uberwinden, erfolgreich exportieren

Die Méarkte in Osteuropa und Asien wachsen nahezu un-
aufhaltsam. Gerade in der aufstrebenden Mittelschicht und
Oberschicht der Schwellenl&nder sind Qualitatsprodukte
,Made in Germany"“ bzw. ,Made in Europe“ hoch ange-
sehen und gelten als Statussymbol. Dieser Vortrag kon-
zentriert sich auf die aktuell hochdynamischen Kosmetik-
maérkte mit auBergewdhnlichen Exportpotenzialen: Russ-
land, Indien und die USA.

14,1% legten die BRIC-Staaten im Massenmarkt 2009 zu —in
Russland und Indien jeweils sogar um 25%. 2010 stieg u.a.
auch der LuxusgUtermarkt um zehn Prozent auf insgesamt
168 Miiliarden Euro und erreichte damit fast wieder das his-
torische Hoch aus dem Jahr 2007 von 170 Miliarden Euro.
Die entscheidenden Faktoren fur diese rasche Markterho-
lung waren laut Bain & Company die schnelle Riickkehr der
Luxuskonsumenten weltweit in markeneigene Geschéfte
und die damit verbundenen zweisteligen Zuwachse. We-
sentlich entscheidend war aber auch die Umsatzerholung
im  gréBten  Einzelmarkt USA:  mit
298 Milionen Einwohnern und einem
Gesamtanteil von 18,4% am weltweiten
Kosmetikeinzelhandel reprasentieren die
USA unverandert den groBten Kosmetik-
markt der Welt und bieten damit eben-
falls herausragende Chancen fur den
Export aus Europa. Die Referenten be-
handeln die Moglichkeiten und Chancen
der Vermarktung von Produkten in den
genannten Landern und vermitteln den
Zuhorern alle notwendigen Informationen
zu den einzelnen Regularien und zu den
Besonderheiten, die fur den Export
explizit notwendig sind.

Referenten:
Michael Pfeiffer
Geschaftsfuhrer - Pfeiffer Consulting GmbH

Powered by: Cosmetic Campus

Marianne Schwarberg
BCG Baden-Baden Cosmetics Group AG

Freitag, 10.6.2011: 12.45 Uhr




Vortrag 9

Halt der Hype an? Naturkosmetikmarkt
im Wandel - Wie Keyplayer und Newcomer
den Markt gestalten

Naturkosmetik ist unveréndert ein Wachstumssegment
und baut seinen Marktanteil weiter aus. Zunehmender
Wettbewerb, neue Handelskonzepte und Greenwashing
sind nur einige Herausforderungen, die die Naturkosmetik-
branche heute beeinflussen. Der Vortrag beleuchtet inten-
siv, wie Keyplayer und Newcomer, die beide um die Gunst
der Konsumenten ringen, den Markt gestalten. Dabei wird
auch die entscheidende Frage beantwortet, ob der Hype
anhalt und was mittlerweile mehr zahlt: Preis oder Qualitat.
Um Ihnen ein umfassendes Bild des Naturkosmetikmarkts
zu vermitteln, widmet sich der Vortrag
auch dem Spannungsfeld ,Nachhaltig-
keitsstrategien versus zertifizierte Natur-
kosmetik” und liefert die entspre-
chenden Antworten. Die Referentin
vermittelt lhnen damit wie gewohnt
top-aktuelle Fakten und Informationen,
die fur die Planungen eines jeden Kos-
metikunternehmens entscheidend sind.

Referentin: Elifriede Dambacher
Beratungsunternehmen naturkosmetik konzepte

Herausgeberin des Naturkosmetik Branchenreport 2010
Naturkosmetik Jahrbuch 2011

Freitag, 10.6.2011: 13.30 Uhr

Cosmetic
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Fachprogramm 2011

Vortrag 10

Kosmetik-Trends: BACK TO THE FUTURE

Dieser Vortrag beleuchtet die aktuelle Situation auf dem
Kosmetikmarkt und versucht mit einem Blick in die Zukunft
weitere Trends aufzuspuren.

Die Unterschiede waren noch nie so grof3 wie heute. Einige
Kosmetikhersteller versuchen sich mit natUrlichen Inhalt-
stoffen aus der verlasslichen Vergangenheit zu profilieren
und parallel dazu wird der Konsument von anderen Anbie-
tern in die Zukunft des 21. Jahrhunderts katapultiert und
trifft auf ausgeklugelte DNA Konzepte. Je nach Typ: es ist
fur jeden etwas dabei. Geht es nun in Richtung Zukunft
und damit vollends in die Thematik der Genmanipulation
und Konzepten rund um die DNA oder besinnt man sich
doch wieder eher zurlick zur altbewahrten und bekannten
Natur? Werden sich diese beiden, in entgegengesetzte
Richtungen laufenden Trends, noch weiter entfremden?
Setzt sich die Vergangenheit oder die Zukunft durch?

Die Referentin war viele Jahre bei der La Prairie Group im
internationalen Marketing tatig und bis 2005 u.a. fur die
r w  strategische Ausrichtung einiger Ex-
Klusiv-Marken wie Juvena of Switzer-
land, Marlies Moller Beauty Hair Care
sowie New Business verantwortlich.
Sie wird in diesem Vortrag aktuelle
markttechnische und -politische Gege-
benheiten und Veranderungen dar-
stellen und Ihnen gezielte Marketing-
ansétze aufzeigen.

Referentin: Brigitte Roth
Geschaftsfihrerin
Roth & Partner Marketingberatung

itag, 10.6.2011: 14.15 Uhr

\[olgig-Telul

Aufkaufe, Zukaufe, Fusionen:

die Vertriebskanale der Kosmetik sind im Umbruch
und Wandel

Der Vortrag beleuchtet und hinterfragt die aktuellen Ent-
wicklungen der deutschen Einzelhandelsformate, da sich
die Drogerie- und ParfUmeriebranche unveréndert einem
tiefgreifenden Umbruch und Wandel ausgesetzt sieht.
Dieser Wandel betrifft nicht nur die Sortimentsbreite und
-tiefe, sondern hat auch Auswirkungen auf die grundsatz-
liche weitere Entwicklung dieser Vertriebsformen und das
Markenverstandnis insgesamt. Konzentration, Aufkaufe,
Zukaufe, Fusionen, Umgestaltung, Neuausrichtung - all dies
sind nur einige Schlagworte. Dieser Wandel verstarkt den
bereits hohen Leistungsdruck auf die Kosmetikunterneh-
men als Lieferanten und Partner des Handels. Um zukinftig
weiterhin erfolgreich zu sein, mUssen
sich die Kosmetikunternehmen dieser
Herausforderung aktiv stellen. Was
passiert im Handel? Wo bestehen
Chancen, wo Risiken? Auf was muUssen
Sie sich als Partner des Handels
einstellen? Der Vortrag gibt lhnen einen
Ausblick auf zukUnftige Trends und Ten-
denzen im Kontext Beauty & Kosmetik.

Referent: Thomas Bergman
Geschaftsfuhrer Key Sale, Bergmann Verlag GmbH

Freitag, 10.6.2011: 15.00 Uhr

Auf der folgenden Seite finden Sie eine
Kurzlbersicht aller Vortrage und Zeiten.
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Wichtige Daten

Termin: Donnerstag, 9.6.2011
Freitag, 10.6.2011
Ort: M,0O,C, Veranstaltungscenter

Lilienthalallee 40
D-80939 Munchen (Freimann)
Hallen 1, 2, 3 und K1

Offnungszeiten: Do 09.30-18.00 Uhr
Fr 09.30-16.30 Uhr

Zutritt nur fUr Fachbesucher.

Tageskarte: Euro 30,-
Dauerkarte: Euro 40,-
Katalog: Euro 10,-
Veranstalter:
CosmeticBusiness

T: +49 (0)89 /35 40 47 40
F: +49 (0)89 / 35 40 47 50
tradefair@cosmetic-business.com

www.cosmetic-business.com/tradefair

Parkplatze direkt in der Tiefgarage des M,0,C,.

Bei Anreise mit dem Auto folgen Sie bitte NICHT
der Beschilderung “Messe/ICM”, sondern der
Beschilderung “M,0,C,” !

Lageplan:

A v me R Ssgeer

N
g ;
I v |

Offentliche Verkehrsmittel:

Am Hauptbahnhof Miinchen steigen Sie in eine
der S-Bahnen “Richtung Marienplatz”. Von dort
haben Sie Anschiuf3 zur U-Bahn-Linie U6 “Richtung
Garching Hochbrlck”. Haltestelle: “Kieferngarten”.
Das M,0,C, liegt ca. 5 Minuten zu Fui3 entfernt.

Gerne bieten wir Ihnen die Méglichkeit Inre
Eintrittskarten bequem vorab ohne Mehrkosten
zu bestellen - das garantiert Innen vor Ort
direkten Zutritt in die Hallen ohne Verzdgerung.

Bestellen Sie hier lhre Eintrittskarten:
Senden Sie dazu bitte dieses Formular vollstandig
ausgeflllt per Fax an +49 (0)89 / 35 40 47 50

lhre Karten werden nach Zahlungseingang
an die rechts angegebene Adresse versendet.

* Oder nutzen Sie unser Online-Bestellformular:
www.cosmetic-business.com/tradefair

Willkommen zur ,COSMETICBUSINESS 2011* am 09. und 10. Juni
in Minchen und damit auf dem groBten Kosmetikmarkt in Europa

® cosneic B
Business

Kontass Formular

Qualitat trifft Qualitat
trifft

1. Hiermit bestelle ich:

___ Tageskarte(n) a Euro 30,-
_ Dauerkarte(n) a Euro 40,-
___ Messekatalog(e) a Euro 10,- (zzgl. Euro 3,- Versand)

2. Den Gesamtbetrag von Euro habe ich
spesenfrei auf folgendes Konto Uberwiesen:

Frank Richter - CosmeticBusiness

BLZ: 700 700 24 - Deutsche Bank Munchen
Konto: 021643200

SWIFT: DEUTDEDBMUC

IBAN: DE82700700240021643200

3. Meine Kontaktdaten:

Firma Position/Abteilung

Vorname, Nachname

Strasse oder Postfach

Land, PLZ, Ort

Telefon Telefax

e-mail




